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znéné uprchliky ptijimala ve velkém poétu
na svém tzemi a iniciovala napf. zalozeni
Ruské lidové univerzity v Praze.

Je velmi zfetelné, ze fada autort publikace
je ve svém pojeti pod silnym vlivem pravo-
slavného ndbozenstvi. Nékteti z nich toto
ndbozenstvi povazuji za samotny zaklad
ruské spole¢nosti a s touto koncepéni pred-
stavou pfistupuji k interpretaci zpracové-
vanych témat. V knize se napf. objevuje
oznaceni bolSevického rezimu za ,satan-
sky®. Celkové je tato syntéza ruskych déjin
v mnoha ohledech zajimavym a cennym
pohledem na pielomovou epochu ruskych
dé¢jin a je uzite¢nd také pro zdjemce o studi-
um totalitarismu.

Petr Oktabec

Marta POTUZNIKOVA
»Audi-Werbung 1909-1965“ Eine
medienwissenschaftliche Analyse
Frankfurt am Main, Peter Lang Verlag
2015, 356's., ISBN-978-3-631-66525-1.

Ptedklddand kniha je zédvére¢nou praci na
Fakult¢ jazykovych literdrnich a kulturnich
véd Univerzity v Rezné. P prici na publi-
kaci autorka postupné prosla a zpracovala
uctyhodné mnozstvi pisemnych a obrazo-
vych pramenti. Na jejich zdklad¢ analyzovala
vznik, vyvoj a fungovéni reklamy v obdobi
let 1909 az 1965 v némeckém automobi-
lovém pramyslu na piikladu znatky Audi.
Vyslednou monografii uéelné a pichledné
koncipovala do tif velkych kapitol, které be-
zezbytku pokryly zkoumané obdobi.

Prvni velkou kapitolu autorka nazvala
,Uvod do automobilové reklamy® a roz-
délila ji na Ceyfi &isti. 'V oprvni z nich se
M. Potuznikovd zaméfila na rozbor zasad
reklamy. V sedmi podkapitolédch postupné
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uvedla ¢tendfe do problematiky, vyznamu,
oblasti ptisobeni, komunika¢nich modelq,
strategie, techniky a prostfedkt reklamy.
Zamétila se zde na analyzu tiSténych medii
tehdejsi doby jako na nositele reklamni in-
formace a na jejich fragmentech postupné
rozebrala strukturu textd, obrazt a dalsich
vizualnich elementt reklamy.

V druhé &ésti autorka piedstavila automo-
bilovou reklamu jako kulturni faktor nového
strojirenského odvéevi, vyroby automobili.
Autorka tu nejprve rozebrala dobové vieo-
becné ndzvoslovi, poté vztah reklamy a ceny.
Treti ¢ést, ,Reklama a znacka®, se soustfeduje
na dalezitost zna¢ky a loga vyrobku pro re-
klamu a vytvéfeni jeji sprévné identity. Ve
Cevreé Casti autorka podala ¢tendfi obsirny
vyklad historie automobilové reklamy od
jejich pocatku pted prvni svétovou valkou,
pies Vymarskou republiku, nacistickou tfet
i13i i $edesatd léta dvacatého stoletd.

Druha velka kapitola knihy je zaméfena na
metodiku automobilni reklamy a pro vétsi
pichlednost je rozdélend na dvé obsahlé
pasdze. Prvni nese ndzev ,Sémiotika jako
metoda analyzy.” Nejprve rozebird reklamu
jako vyzkumné téma sémiotiky. Crend je
zde uveden do jeji zkrédcené historie od sta-
rovéku po soucasnost, od Platéna po Um-
berta Eca. Dile autorka analyzuje zdklady
a metodiku sémiotik.

Treti kapitola nese ndzev ,Analyza® a je
rozdélena na tii vétsi pasdze. V prvni z nich
autorka mapuje zaloZen{ a vznik firmy Audi
a piedstavuje vybrand tiSténd media jako
napt. Allgemeine Automobil Zietung, Mo-
tor, Motorschau, kterd slouzila jako nositele
reklamy a byla tak vhodna k analyze jeji ¢et-
nosti ve zkoumaném obdobi. Druh4 pasaz
piindsi ¢tendfi krdtkou historii znacky a au-
tomobilky Audi a jejiho zakladatele Augus-
tina Horcha v rozmezi let 1899 az 1965. Na
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casové ose je zde pichledné prezentovina
cesta od spole¢nosti s ru¢enim omezenym
k akciové spole¢nosti v roce 1914, vzniku
Auto Union fuz{ firem Audi, DKW, Horch
a Wanderer v roce 1932 az po obdobi 1964
az 1966, kdy se z Auto Union stala dcefi-
nd spole¢nost akciové spole¢nosti Volks-
wagen. Ndzornost a prakti¢nost ¢asové osy
dév4 ¢rendii Sanci jednoduse proniknout do
zékouti d¢jinného vyvoje sledované znacky.
Ve tiet] pasdzi se autorka zaméfila na analy-
zu reklamnich kampani automobilt firmy.
Pro vétsi ptehlednost ji rozdélila celkem pét
kratsich oddila: Od zalozeni automobilky
Audi cca do roku 1914, Prvni svétova val-
ka 1914-1918, Luxus a krize dvacdtych let
s ptesahem do roku 1932, od zaloZeni Auto
Union do konce druhé svétové vilky.

Prvni ¢tyfi oddily jsou strukturovany iden-
ticky, autorka vzdy nejdiive nastinila his-
toricky rdmec obdobi, popsala okolnosti
vyvoje firmy, znacky a reklamy, coZ na zavér
doplnila dvéma ¢i tfemi piiklady reklamni
kampané. Pro prvni oddil tak ptipadla vol-
ba na reklamu vytvofenou pro prvni ¢tyt-
vélcovy viiz znacky Audi z roku 1910, na-
sledn¢ na prezentaci tspéchtt tymu Audi na
Internationale Alpenfahrt 1913 a jako tfeti
je uvedena reklama automobilky Audi ve
spojenti s propagaci sektu Cervend karkulka
v roce 1914.

Posledni oddil, ,,Z4rodek koncernu a mo-
derniho fizeni, je zaméfen na novy pocdtek
a zmény v podniku po druhé svétové vélce
a peripetie padesdtych a po¢atku $edesdtych
let. Je zde shrnut povéle¢ny presun podniku
do Ingolstadtu a ndsledny rozvoj a spojeni
s koncernem Volkswagen. Publikace je na
zévér doplnéna seznamem literatury, pra-
mend, obrdzk a rejstitkem.

Knihu miiZeme ptijmout jako cenny pispé-
vek k déjindm pramyslovych podnikd prv-
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ni poloviny dvacatého stoleti, ktery zdroven
podava uceleny pohled na vyvoj fenoménu
reklamy v automobilovém pramyslu na pii-
kladu znatky Audi. Publikace je vhodné¢
a vyvdzené¢ doplnénd dobovym reklamnim
obrazovym materidlem. Autor¢in podin
nabizi ¢tendfi zajimavé ¢teni s mnoha in-
formacemi o vzniku a fungovani automo-
bilového primyslu a automobilové reklamy
v Némecku. V dobé¢ grantové uspéchanosti
a povrchnich ptispévka do jubilejnich a ji-
nych sbornikd, & ,kolektivnich monogra-
fif pasobi toto dilo jako blyskdni na lepsi
¢asy. Na zdvér lze jen vyjddiit ptani do bu-
doucna na éesky pteklad knihy.

Pavel Bek

Jaroslav SEBEK

Za Boha, ndrod, poridek
Praha, Academia 2016, 464 s.,
ISBN 978-80-200-2576-0.

Jaroslav Sebek, ktory sa dlhodobo venuje
vyskumu politick¢ho a ideového vyvoja ka-
tolicizmu, sa vo svojej najnovsej monografii
zameriava na pritomnost antidemokratic-
kych a nacionalistickych trendov v prostre-
di ¢eského a sudetonemeckého katolicizmu
medzivojnového Ceskoslovenska. Skdma-
nu tematiku zasadzuje do rdmca politiky pé-
peza Benedikta XV., no predovietkym jeho
néstupcu Pia XL, s ktorého menom je spitd
realizdcia tzv. Katolickej akcie, ¢i encyklika
Quadragesimo anno. Zaroven autor proble-
matiku komparuje s katolickym prostredim
inych eurdpskych krajin, a to nielen za tce-
lom poukdzania na spolo¢né a odli$né znaky,
ale aj so snahou o ndjdenie in$pira¢nych zdro-
jov pre antidemokratické koncepty pritomné
v katolicizme medzivojnového Ceskosloven-
ska. Prim v tomto smere zohrdva najmi pro-
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